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e ser criativo...

Criatividade é a inteligéncia

se divertindo.
ALBERT EINSTEIN

->) SEDE DA PROMARKE...
mas pode chamar de
A CASA DA CRIATIVIDADE!




ACOMPANHE A PROMARKE
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et = Fundada em 1987, a agéncia

B Promarke tem em seu DNA:
criatividade, inovacao e
comprometimento.
Transformamos ideias em
resultados para clientes de

B diversos segmentos.

e « Trabalhamos com midias ON e
OFF, desenvolvendo trabalhos
integrados em todos 0S
veiculos de comunicacao.
Acreditamos que boas ideias
transformam qualquer
Nnegocio em sucesso.

RESULTADO



ACOMPANHE A PROMARKE

A criacao de um logo de forma profissional e
fundamental para qualquer negocio. Pois, &€ um
dos principais elementos de memorizacao da sua
empresa por parte dos clientes.

O Manual de Identidade € um guia para a
padronizacao da sua marca.

Nele consta os elementos da identidade da sua
empresa como: logo, elementos basicos,
exemplos de aplicacao, sugestao de impressos,

entre outras coisas que garantem a seguranca da

utilizacao de forma correta da sua marca.
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-Fonte: We are Social e Hottsuite

Cada vez mais empresas estao criando
perfis nas redes sociais para se
aproximarem dos seus clientes e nao
perde-los para a concorréncia. Porem,
muitas acabam inciando sem nenhuma
estrategia definida e sem saber muito
como fazer um gerenciamento
profissional.

NOs da Promarke, fazemos toda a
gestao de conteudo, postagens
patrocinadas e também toda a
interacao com o publico

(comentarios e inbox).
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ACOMPANHE A PROMARKE

A presenca online das empresas tornou-se
fundamental nos dias de hoje. Nessa inclusao
digital, o site tem um papel extremamente
importante. E uma espécie de cartdo de visita e
vitrine virtual para a sua empresa.

A Promarke desenvolve o layout e a
programacao de sites responsivos, gue sao
agueles que adaptam o tamanho das suas
paginas aos formatos das telas que estao sendo
exibidos (desktop, notebook, celular ou tablet).
Suas vantagens derivam da adaptacao a qualquer
ferramenta que 0s usuarios estejam usando para
facilitar a sua visualizacao.
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: praticamente todos os produtos.”

PELLEGRINQ, 2018

Em muitos casos, a embalagem e o
primeiro contato do consumidor com
uma marca. Atraves dela, sao geradas
expectativas e ligacoes emocionais
gue tem o poder de mudar a decisao
de compra das pessoas. Segundo a
Abre - Associacao Brasileira de
Embalagem, uma embalagem bem
desenvolvida, alem de agregar valor ao
produto, pode reduzir os custos de
uma empresa em distribuicao,
processo produtivo, entre outras
areas.

s “A embalagem é um componente obrigatério
" e decisivo para o sucesso comercialde = -

AANAVINOdd V AHNVAdINODV
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ACOMPANHE A PROMARKE

O catalogo de produtos/servicos &€ uma
ferramenta fundamental de vendas do dia a dia.
Atraves dele voce valoriza sua empresa e
consegue realizar uma abordagem mais
profissional de clientes e parceiros.

A qualidade das imagens, texto precisos e uma
boa diagramacao sao os diferenciais de um

catalogo profisssional, seja ele impresso ou

digital.
Invista na valorizacao dos seus produtos!

“Parece algo bem simples, mas quando mal
resolvido, apresentado pode atrapalhar (e
muito) a imagem e venda da sua marca.”

SILVA, 2012

| | (atdlogo
¥ | Phsdutos




e

| MAPA DE LOCALIZACAq D‘
1 jE e a0 CAvp,
a n?-f."m " EF_.“- §E‘.‘?‘*. :ﬂ'::r_.% B
B i Hyidar, Pt = T EE e,

1

ey |

K
=,

e Folhetos

e Panfletos . 22

: LA
WIS AITES WOCE MY b,
{;-.;u ::r'-h.m AT & DOADOR, WENG!

e "
[a'} ﬁﬂi—'ﬂl‘l"iﬁ"ﬁ A MO DA DO AL < e ¥
' b b
oy o
. ¥ o g
e I v
Ll on P

WO BRASIL, PRRA SER DOADOR E PRES

( ' E \ r i
Tl 4-9 8 EaMlLIA, PO *sf:'r-.r-r__:_i -_ .
. r | iﬁ:::ﬁ!. pODEM AITORIZAR A DDA

v v

e F”ipetag
* Jornais (Tabloides)
e Revistas

LB L b, PO, O _.-:
d BECTMLY CHETRE Lo

98, PR

WA, G

e Convites
e Cardapios

- MUITO MAIS

AANAVINOdd V AHNVAdINODV



ACOMPANHE A PROMARKE

FORTALECA SUA MARCA! VENDA SEUS PRODUTOS /SERVICOS!

Para sobreviver no mercado competitivo de hoje
em dia, Sua marca precisa se destacar e ser
lembrada pelas pessoas.

Os anuncios publicitarios podem ser feitos de
diversas formas, seja nas midias ON ou OFF.
Eles tém o papel de aproximar as pessoas da sua
marca ou de vender algum determinado produto
OU Servico que voce esta ofertando.

Lembre-se: a conquista e fidelizacao de novos
clientes precisam ser feitas dia apos dia, afinal,
“guem nao e visto, nao e lembrado”.

Campanha de Conscientizacio de Transito
da Prefeitura de Fernanddpolis

0800-772-4550
WWW FERNANDOPOLIS.SP.GOV.BR
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Contato:
Rua Pastor Jorge, 38 - Presidente Prudente/SP

cer 19050-270

18 3908-2698 / 18 98113-0784

promarke@promarke.com.br

f &) /agenciapromarke
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